
旅行月推广月项目展示

－大象保险 & 花椒直播 & 旅行达人 & 捷克旅游局－



活动简述

大象保险推出十月线上活动，主打出行险
与多方资源 开启合作推广

－捷克旅游局－布拉格
－花椒直播－平台签约主播－新加坡人气演员袁帅

－旅行达人任紫玉
－大象保险全程品牌置换露出

出行期：10月8日-10月11日
推广期：10月8日-11月10日



作

方

式

营销方式

直播营销
软文植入
双微互动

重磅资源

花椒app头条推荐
360娱乐首页重磅推荐
袁帅、任紫玉自带超过100万粉丝群体

人气演员@袁帅、
旅行达人@任紫玉
花椒app
360娱乐官方网站

合

覆盖媒体

@今日头条
@搜狐旅游
@360娱乐
@蚂蜂窝
@携程
@天天快报
@新浪博客

微信，微博等十个网站社交平台

合作方式

活动简述



合作方介绍

@任紫玉
旅行达人，仅微博粉丝就超过50万，微博整体阅读量高达3700万。

活动期间

-微博同步每天分享行程，植入大象保险6次

-微信朋友圈同步推广，直接推荐5次，并加入大象相关二维码或活动链接

-游记记录，撰写游记4篇，同步于搜狐，蚂蜂窝，天天快报、新浪阅读、今日头条等国内重磅量级媒体渠道

10.11-11.09，直接为“大象保保”订阅号导入新增粉丝816人。



微博截图（部分） 微信朋友圈（部分）

@任紫玉 微博微信曝光



天天快报搜狐推荐搜狐旅游网站首页推荐 搜狐新闻新浪阅读

其中，新浪首页置顶推荐，游记博文发布近2天即获得超过70000阅读量

@任紫玉 新闻媒体曝光



搜狐阅读量20000+蚂蜂窝自媒体游记1 自媒体游记2 携程天天快报

@任紫玉 自媒体曝光
内容永久保留，阅读数不断增长，持续曝光



合作方介绍

@花椒直播
中国第一个手机直播社交平台
集齐超高颜值美女帅哥、热门网红、校花校草，有花边新闻、明星发布会等内容的手机直播社交平台。

花椒APP---日活用户超过3,000,000UV

花椒PC官网与手机总用户数超过30,000,000人



合作方介绍

@袁帅
新加坡人气演员袁帅拥有超过10万微博粉丝和超过50万官方粉丝团粉丝，单次直播流量高达11万

全程直播累计超过50万人次在线互动

活动期间

-微博同步布拉格，植入大象保险3次

-微信朋友圈同步推广，植入1次

-花椒直播，每天一小时，持续露出大象Logo、品牌曝光30多次

袁帅的粉丝群年龄在15-35岁不等，主要为都市女性。乐于接受新鲜事物，对互联网保险接受度较高。袁帅在直播中，实际
上为潜在的用户搭建了一个实际的出行场景。在这个场景之中，用户可以更加清晰地看到一份旅行险在旅程中的作用。



微博截图 微信朋友圈

@袁帅 微博微信曝光



@袁帅 @花椒 直播曝光

直播连续在花椒APP首页Banner
置顶两天，曝光量超过800万

袁帅在直播中
展示大象及官微二维码

直播期间，观看人数超过50万次，互动弹幕累计超过1万条。



@360娱乐

360娱乐官方网站，首页焦点大图，发布大象保险的娱乐新闻
当日所有360娱乐新闻边框推荐内容，均链接同步此次合作新闻内容。

360首页推荐截图 360新闻边框焦点图



数据统计

从10月8日开始

大象保险－百度指数整体呈现上升
袁帅 ＋ 任紫玉 品推节点出现峰值

最高值超过200

360娱乐官网边栏推荐单日PV达1500万
首页焦点大图展示单日PV达500万

在@任紫玉游记发布的3天，订阅号出现明显增长



项目总结

以捷克旅游局的名义邀请达人进行游览

参观，避免了活动的过度商业化解读。

不容易引起用户反感，有利于树立良好

的品牌形象，官方背景很好的为大象品

牌进行背书。

曝光量巨大，尤其是360

娱乐的软文PV合计高达

2000W，同时覆盖

精准潜在用户。

直播业务整合营销新尝试。直播是

这两年才兴起的媒介方式，有潜在

大流量值得深度合作开发。本次合

作对下次进行类似尝试提供了良好

的经验借鉴，同时有助于树立大象

保险行业内的探索者形象。

PR手段丰富，有层次感。在直

播平台、艺人双微、360娱乐、

主流旅游网站、主流资讯网站都

有品牌露出。
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Thanks！


